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l 2007 è stato un anno re-
cord per il gruppo AMA
di San Martino in Rio

(RE) che, alla presentazione
del bilancio avvenuta il 17
luglio, si conferma tra i lea-
der europei nelle forniture
di componenti per i veicoli a
lenta movimentazione. Il
fatturato consolidato totale
ha superato i 135 milioni di
euro (+27 sul 2006), di cui ol-
tre il 36% derivante dall’ex-
port, mentre l’Ebit è risulta-
to pari al 5,3% del fatturato
(+71,43% sul 2006). Partico-
larmente promettente anche
la crescita del volume di af-
fari nel primo semestre di
quest’anno con 96 milioni
di euro di aggregato rispetto
agli 81 milioni registrati al
30/06/2007, che segnano un
aumento del 18,5%. Per il
2008 si prevede che il fattu-
rato aggregato si aggirerà in-
torno ai 177 milioni di euro,
mentre il consolidato dovreb-
be raggiungere i 154 milioni
di euro.
Come ha fatto presente l’am-
ministratore delegato Ales-

sandro Malavolti,accanto alla
crescita per linee interne e al-
le nuove acquisizioni (in par-
ticolare, nell’Agri ben sei so-
no in fase di valutazione) che
si aggiungeranno a quelle re-
centi delle aziende Gibicar e
Nuova Azzimondi & Friggeri,
AMA vuole rafforzare la
propria presenza sui mercati
internazionali, raggiungendo
posizioni di tutto rispetto. Il
gruppo figura già in 75 Paesi
suddivisi tra Europa, Est Eu-
ropa, Medio Oriente, Nord
Africa,Sud Africa,Paesi asia-
tici, Stati Uniti, Centro-Sud

America, con oltre 11 mila
clienti e più di mille dipen-
denti che sono destinati ad
aumentare, ma Malavolti è
convinto che sia necessario
un salto di qualità e lo ha am-
messo chiaramente.«Deside-
riamo catturare l’attenzione
delle grandi aziende – ha det-
to – attraverso l’offerta di una
gamma completa di prodotti
di alta qualità e dal design ac-
cattivante, con l’obiettivo di
espanderci ancora di più al-
l’estero».
In quest’ottica il gruppo di
San Martino in Rio assegna
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AMA GROUP: INVESTMENTS
AND SALES CLIMBING

by the Editorial Staff

LL
ast year was a record
year for the AMA Group in
San Martino in Rio, near

Reggio Emilia, which reported
its balance sheet July 17 to
confirm the group as the Euro-
pean leader in supplying com-
ponents for off-highway vehi-
cles. Consolidated sales rose to
more than 135 million euros, a
gain of 27% over 2006, with
36% accounted for by exports.
EBIT (earnings before interest
and tax) came to 5.3% of
turnover, up 71.43% over 2006.
Especially promising was the
growth of business in the first
half of the current year to the
aggregated figure of 96 million
euros compared to 81 million
euros disclosed for the same
period in 2007, a gain of 18.5%.
Aggregated turnover for all of
2008 is expected come to
around 177 million euros with
consolidated turnover reaching
154 million euros.
AMA President Alessandro Mala-
volti pointed out that alongside
growth in the group’s lines and
new acquisitions (six of them are
now being evaluated in the agri-
cultural sector) to add to the re-
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Il gruppo di San Martino in Rio si consolida in Italia e
punta ancora di più sull’estero. Veicoli industriali eco-
compatibili, motori realizzati con tecnologie innovative
e proiettori a led sono i nuovi prodotti che verranno
lanciati anche sul mercato internazionale

The group headquartered in San Martino in Rio is being
consolidated in Italy and looking more and more
abroad. Eco-compatible industrial vehicles, engines
with innovative technologies and LED projectors are
some of the new products ready for launch on
international markets



un’importanza sempre mag-
giore all’innovazione e alla
ricerca, tant’è vero che il 2%
del fatturato (tale percentua-
le dovrebbe salire al 4 entro il
2010) è destinato al labora-
torio di Ricerca & Sviluppo
che si trova in un’area distac-
cata dal complesso produtti-
vo e costituisce una vera cit-
tadella specializzata, dotata
di tecnologie d’avanguardia.
In particolare,AMA sta met-
tendo a punto una soluzione
che porterà alla realizzazio-
ne, da parte dei costruttori
Oem, di veicoli industriali
con soluzioni di trazione
elettrica ad altissima resa e
dal design attraente. In ela-
borazione anche i motori
elettrici realizzati con tecno-
logie innovative che andran-
no a sostituire quelli in ra-
me, implementati nelle varie
applicazioni come cruscotti
e tergicristalli. Senza dimen-
ticare i “proiettori a led” (in
Europa AMA è la prima
azienda a proporli per i trat-
tori), nonché una spazzatri-
ce elettrica di nuova conce-
zione. Inoltre, entro il 2010,
AMA ha in programma di

raggiungere quota trenta
brevetti depositati, tra cui
quelli riguardanti la sensori-
stica innovativa, soluzioni ot-
tiche a led, design, sedili con
meccaniche ed accorgimenti

altamente innovativi,mecca-
nismi gruppi sterzo, strumen-
tazione ed attuatori.
Per allargare la fetta di mer-
cato,ha sottolineato Malavol-
ti, è necessario puntare sulle

“famiglie di prodotto” (cabi-
na, sedili e volanti, oleodina-
mica, componenti Agri, Gar-
den) e sulle due divisioni
commerciali Oem (Original
equipment manufacturer) e
Am (After market), che han-
no già portato notevoli risul-
tati: l’Am, con un fatturato
aggregato di 78 milioni di eu-
ro (il 6,7% in più del 2006) ha
leggermente superato quello
dell’Oem che, con circa 70
milioni di euro, ha registrato
un aumento del 26,8% rispet-
to all’anno precedente.
Nel 2007 e nel primo seme-
stre del 2008 AMA ha aperto
nuove filiali commerciali in
Romania, Polonia e Turchia;
quest’ultima servirà nello
specifico sia il mercato locale
sia quello del Middle East,
potenzialmente molto inte-
ressante per il gruppo.È pro-
seguito intanto il cammino di
apertura di Agristore, Gar-
denstore, Agristop e AMA
Garden Shop: complessiva-
mente sono 60 punti vendita
in Franchising e 33 Corner
Franchising tra Italia, Spa-
gna, Romania, Portogallo ed
Irlanda.
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cent acquisitions of Gibicar and
Nuova Azzimondi & Friggeri, AMA
intends to strengthen its standing
in the international markets to
reach substantial positions. The
group is already present in 75
countries throughout Europe, the
Middle East, North Africa, South-
ern Africa, Asia, the United States
and Central and South America
with more than 11,000 customers
and 1,000 workers, a figure cer-
tain to rise. Malavolti said he was
convinced that a leap in quality
will be necessary and clearly ad-
mitted this point. “We want to get
the attention of the big compa-
nies by offering a complete range
of products of high quality and
with captivating design for the
purpose of expanding abroad
even more”, he said.
With this in mind, the San Marti-
no in Rio group is assigning
more and more importance to in-
novation and research to the
point of earmarking 2% of sales

(a share set to climb to 4% by
2010) to the research and devel-
opment laboratory. The lab, ac-
tually a specialized community
equipped with leading-edge
technologies, has its own facili-
ties separated from the plant. In
detail, AMA’s OEM (Original
Equipment Manufacturers) Divi-
sion is now busy at work on
plans for industrial vehicles with
high-yield electric drive and
unique design. Under develop-
ment are electric motors with in-
novative technologies to replace
those with copper coils for appli-
cations such as powering dash-

boards and windshield wipers.
Then there are the LED projec-
tors (AMA is the first company to
supply them for tractors) as well
as new-concept electric brush-
es. Moreover, AMA plans to
reach the level of thirty patents
registered before the end of
2010 covering innovative sensor
instruments, LED optic devices,
design, highly innovative smart
seats, zero steering mechanisms
and other instruments and actu-
ators. 
Malavolti stressed the point that
to expand their slice of the mar-
ket, it will be necessary to aim

for a “family of products”, cabs,
seats, steering wheels, oleody-
namics, agriculture and garden
components) and spoke of the
remarkable results turned in by
the two divisions, OEM and AM,
After Market. 
AM, with sales of 78 million euros
last year, up 6.7% over 2006,
came out slightly ahead of OEM,
with some 70 million euros and a
gain of 26.8% over the previous
year. In 2007 and the first half of
the current year AMA has opened
three commercial branches in Ro-
mania, Poland and Turkey, the lat-
ter to specifically serve the local
and the Middle Eastern markets,
protentially of great interest for the
group. In the meantime, progress
has also been made with the
opening of Agristores, Garden-
stores, Agristops and AMA Gar-
den Shops, a total of 60 retail
franchising and 33 corner fran-
chising in Italy, Spain, Romania,
Portugal and Ireland.


